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Presentacion

Unibac es, en espiritu, una institucion ya milenaria. Desde
la fundacion del Instituto Musical, pasando por [a Escuela
de Bellas Artes, hasta su consolidacion en el nuevo siglo
como Institucion de €ducacion Superior, lo que hoy es
Unibac ha evidenciado su compromiso con el desarrollo
yla promocion deltalento artistico nacional.

€l compromiso en ese sentido nos obliga a siempre
buscar nuevas estrategias para potenciar el increible
talento de nuestros artistas y formarlos con compromiso
y vision, para que puedan desempenarse en sociedad y
contribuir a la economia del pais a [a vez que puedan
sacar adelante sus proyectos de vida.

€l arte, por supuesto, va mas alla de los intereses
economicos, pero No por eso es posible negar que, en el
mundo contemporaneo, (3 obra de arte tiene un valor
que va mas alla de su sentido decorativo, ritual, religioso
o simplemente estético. €n efecto, el precio de la obra de
arte es una cuestion de valor mas alld del material.
También es cierto que, en 3 interseccion de la creacion y
el comercio, [ asignacion del valor monetario aunaobra
de arte es un proceso complejo y a menudo mal
entendido.

Laimportancia de este tema se hace aun mas patente en
el contexto de una universidad dedicada a la ensefianza
de 1as artes, donde los estudiantes estan en proceso de
descubrir y definir su voz artistica, al mismo tiempo que
buscanformas de sustentarsey prosperar en el complejo
mundo del arte contemporaneo. Al abordar el tema del
precio de la obra de arte, esperamos iluminar este

aspecto esencial, pero @ menudo oscuro, de 13 vida del
artista, y ofrecer a nuestros estudiantes las
herramientas y l[a comprension necesarias para navegar
con conflanza enelmundo del arte comercial.

€s aqui donde tiene cabida la reflexion que haremos en
Ojo al Arte de la mano de estos ensayos que giran
alrededor del tema del precio de [a obra de arte. La
mayoria de los mismos fueron presentados en el
Congreso Internacional de Arte en el Caribe, organizado
por Unibac. La determinacion del valor de una obra de
arte es una cuestion de gran relevancia y a menudo
incluso una fuente de ansiedad para los artistas
emergentes. Nuestros estudiantes, como todos los
artistas en sus inicios, se encuentran en una compleja
posicion. Por un lado, estan desarrollando su estilo y voz
Unicos, una identidad artistica que refleja su vision
personal del mundo. Por otro lado, deben aprender a
navegar en el competitivoy a veces enigmatico mercado
delarte.

Establecer un precio para su trabajo puede ser un
desafio abrumador. Ponerle precio a su arte es, en
esencia, ponerle precio a su creatividad, a sus ideas, a su
tiempo vy a su talento. €s una tarea que requiere una
cuidadosa introspeccion y una comprension solida del
tema. Un tema donde no hay posiciones unificadas y
donde las voces diversas usualmente chocan y se
confunden.

Adicional a esto, Unibac, desde el ano 2019, lidera la
iniciativa de 13 subasta como un ejercicio pedagogico




que permita darles a los estudiantes experiencia practica
en este aspecto del mundo del arte. Este es un ejercicio
que ha ido acompanado de la cdtedra “Mercados del
Arte”.

Permitanme extenderles a todos una invitacion a
explorar y reflexionar sobre este tema, tan fundamental
como a menudo mal comprendido, en el mundo del arte:;
el precio de una obra de arte. Pero mas alla de la
reflexion, los invitamos a participar en [as proximas
subastas organizadas por Unibac. Los estudiantes de
esta institucion son talentosos artistas emergentes que
estan dando sus primeros pasos en el mundo del arte
profesional. Les invitamos a que los apoyen y se lleven a
Casauna pieza de arte original y Unica. Alhacerlo, no s6lo
estaran adquiriendo una obra de arte, sino también
apoyando a la proxima generacion de artistas,
ofreciéndoles (3 confianza y los medios para seguir
persiguiendo supasion.
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De las relaciones entre arte y politica en el mundo

de la comercializacion de los bienes artisticos

Sintesis analitica del Decimocuarto Congreso Internacional De Arte &n €l Caribe.
arte, coleccionismo y mercado

Kenneth Moreno May'

Quisierainiciar recordando una historia que tal vez todos conocemos. La pertinencia de [a misma quedara clara al final de
miexposicion:

Ensulibro“LaRepublica’, Platon sostiene que los gobernantes de la republica ideal deberian pertenecer a una especie de
élite filosofica. La razon de esto para el filosofo es que solo el fildsofo tiene o ha tenido (3 capacidad anamnésica de
despertar y acceder a 13 verdad. &l fildsofo es aquel que tiene la capacidad o habilidad de "verlo todo”. €l privilegio de la
verdad en Platon, no hay que olvidar, estd unido al caracter mismo de la ensefanza de esta verdad: con independencia de
comoseaccedeaella. Laverdadno se vende, no se puede comercializar. Verdad y mercado son excluyentes. €L fildsofo no
esun comerciante, su verdad no puede estar ligada al mundo de los sentidos, [a virtud no se puede ensenar, no se puede
vender (como pretendian los sofistas).

Dejando a un lado por ahora esta historia, quisiera dividir esta sintesis en dos partes. Desde mi perspectiva, las reflexio-
nes que se han planteado en este congreso se pueden ordenar en dos enfoques que son intrinsecamente complementa-
rios.

Lasrelaciones entre mercado, arte y comunidad.
Las relaciones entre mercado, coleccionismoy politica.

Trataremos por separado estas dos tematicas, aunque se debe entender la separacion como puramente analitica, pues
comoyahe mencionado, su sentido no se puede separar.

Mercado, artey comunidad

La presentacion de Alexandra Gelis nos sumergio en la discusion sobre el concepto mismo de mercado, y enla capacidad
del artista de auto financiamiento y autogestion mas alld de los limites de las transacciones economicas tradicionales.
Alexandra, con una experiencia en procesos de migraciony de resistencia, nos mostré [a manera como nuevas formas de
mercado se establecen a partir de relaciones de cuidado interpersonales que abogan por una economia centrada en las
formas de vida y el cuidado de [as mismas, donde [as estrategias interpersonales y las acciones basadas en una ética
interpersonal (en una ética de la comunidad) pueden sustituir as relaciones abstractas del mercado formal.

Julia Buenaventura por su parte exploré de una manera mas reflexiva y conceptual las relaciones entre arte y dinero,
entre arte y poder econdmico, entre arte y deseo. La pregunta orientadora de su reflexion es la pregunta sobre qué le da
valor a la obra de arte. Pregunta que se confronta y entra en conflicto con [a dinamica de la relacion entre dinero y valor.
Desde su perspectiva, se define una relacion entre arte y dinero, ya que ambos lenguajes, el lenguaje del dinero (de la
economia) y el lenguaje del arte (del valor de 3 obra de arte) comparten sintaxis y estructura. Ambos estan intrinseca-
mente relacionados con el deseo y el poder. Una relacion que se encuentra traspasada por a abstraccion y [a especula-
cion. €l hecho que la obra de arte sea un bien integral ligado al artista, de tal manera que comprar una obra de arte es
entrarenelmercado de las obras del propio artista, evidencia elhecho que el capitalismo aisla el precio del producto

Filosofo, Director del Departamento de Investigaciones de la Institucién Universitaria Bellas Artes y Ciencias de Bolivar, CIDESBAC.




provocando una ficcion de valor, pero también un retrato
delpoder, delaacumulaciony la especulacion. A partir de
ahi 13 reflexion de Julia termina aseverando que para
darle valor a una obra se necesita primero estructurar un
mercado, un ecosistema de [a obray parala obra. De esta
manera, lo que se hace necesario para aquellos espacios
y artistas que necesitan darle valor a su obra es crear un
mercado, crear una comunidad de mercado. La asimetria
entre Latinoamérica y los paises desarrollados radica tal
vez alli, y a partir de ahi a tarea seria fortalecer los
mercados del arte latinoamericanos. De todas maneras,
es claro que el discurso de Julia presenta un mensaje
critico con ese poder factico del mercado que define de
antemano una jerarquia de valores arbitraria. ¢Como
luchar contra esta ldgica que predetermina con ficciones
quien tiene acceso al valor de la obra, quien lo controla y
comollegaaservalido?

€l discurso de Jorge Lozano, aunque comparte (3 vision
critica frente a las presiones que las dinamicas del
capitalismo aplican sobre elmundo del arte, y sobre todo
sobre el mundo del arte latinoamericano, desea
presentar una vision en la que se puede ser critico del
mercado desde elinterior del mercado mismo. &n efecto,
frente a la estructura disciplinar y abstracta del museo,
que crea una marginalidad y una desmaterializacion de
valores, es necesario reconocer y hacer énfasis en un
conjunto de practicas comunitarias y artisticas que, a
través de la convivencia, puede crear alternativas. Lo que
llamariamos “economias de la solidaridad” tienen la
capacidad de crear comunidad y por ende, crear
mercados alternativos a través del fortalecimiento de
imaginarios y de ciudadanias alternativas.

Como ya lo hemos avizorado, todos estos discursos
acogen las siguientestesis conceptuales:

e E&lmercado no es una entidad independiente que
define a priori y de manera inevitable las
dindmicas de lo artistico.

e Elmercado es la expresion de una comunidad que
comparte o puede compartir intereses politicos,
valores e imaginarios.

e  Los artistas tienen la capacidad, a través de
dinamicas colaborativas, espacios de convivencia,
de solidaridad y de autonomia, de crear las
realidades delmercado.

*  Laconstruccion del mercado por tanto no es ajena
ala construccion de ciudadania.

° De estas tesis se deriva otra que es precisamente
elenclave de [a segunda parte de nuestro texto:

*  Hay un poder politico que se expresa y se
desarrollaenelmercadodelarte.

Mercado, coleccionismoy politica

€l discurso de Alexandra Wolff puede servir de apertura
para esta seccion. La tesis principal de Alexandra aquies
que existe un mecanismo de valoracion ético politico en
el mercado y en las colecciones. Las colecciones
artisticas no son simples conjuntos de obras que definen
un deseo estético, sino que se estructuran como
economias de lo valioso que definen imaginarios del
pasado que permiten apropiarnos de una politica del
deseo hacia el futuro. As{, lo que coleccionamos es lo que
imaginamos y lo que imaginamos se vuelve politica.

Realizando una analogia entre [as colecciones y los
archivos, tanto Alexandra como de José Dario Gutiérrez
evidencian la manera como las colecciones estan
relacionadas con el discurso de lo historico y de lo
politico. €l archivo tiene un poder tanto constructivo
como destructivo. Define un conjunto de valores que se
transfiguran en modelos de memoria de lo pasado, pero
al mismo tiempo, y en el mismo sentido, son mecanis-
mos de exclusion y de control que dominan una
prefiguracion del futuro y se convierten por ende en
instrumentos de proyectos politicos, de identidades
nacionales y de la autocomprension de las mismas
comunidades.

Para finalizar quisiera hacer dos reflexiones sueltas. La
primera tiene que ver con esa clasica distincion
economico-politica, que se la debemos a Aristoteles en
SUs inicios, pero que sobrevive en la economia moderna
y en el marxismo: la distincion entre valor de uso y valor
de cambio. Quisiera pensar que las reflexiones antes
presentadas nos permiten reflexionar sobre el valor de
la obra de arte mas alld de esta distincion. La distincion
mencionada y sus relaciones, por decirlo de alguna
manera, no alcanza a capturar la complejidad de los
discursos y los dispositivos que en [a actualidad usamos
para darle valor a la obra de arte. ¢ Afadir a esta teoria
del valor el llamado "valor simbdlico” ayudaria a
completar el sentido de éste delvalor de la obra de arte?
No lo creo. La teoria del valor debe complementarse con
otro tipo de consideraciones que, 3 mi entender, irian
mas alla de una economia del mercado y nos sumergira
en una teoria de la percepcion y de la construccion de
formas comunes (comunitarias) del sentido y de la
manera como esas formas comunes pueden quebrarse,
por supuesto, el arte se puede vender, 13 verdad se




a partir de sensibilidades heterogéneas (la tesis de
Ranciére).

Como segunda y ultima reflexion, volvamos donde
comenzamos, al relato de Platon en [a Republica, e
intentemos tener una vision critica del mismo desde el
punto devista de lo mencionado en esta sintesis.

(Creo que es mas que evidente que en Platon [a figura del
filosofo y del artista se encuentran en puntos diametral-
mente opuestos, pero precisamente esto es asi porque
se encuentran en el mismo plano. &l artista también
pretende tener una vision privilegiada sobre (3 realidad,
el artista también pretende “verlo todo”. Pero, Platon
creia que los artistas deben ser separados de |a
republica, porque el artista pretende tener unaccesoala
verdad, pero suverdad esmentira, es unaverdad basada
en larepresentacion, no en (3 idea. Por lo tanto, debe ser
separado delarepublica o sometidoasu poder.

¢Qué nos puede ensenar [as reflexiones de nuestros
ponentes sobre este tema? Creo que una de [3s
ensenanzas fundamentales de este congreso con
relacion al mito de Platon es que ya no es posible
sostener que el artista tiene una vision privilegiada de la
verdad. &l artista, el valor de su obra, es definido por una
comunidad que reflexiona e imagina desde un mundo
de 3 vida que est3 abierto a todos. Tal vez debemos
deshacernos de la idea que la posicion del artista es
como la del filésofo que accede a [a realidad de manera
especial. Los que vemos la realidad no somos los
privilegiados, somos los ciudadanos de a pie, somos
todos, son aquellos que forman una comunidad y que
son los que construyen el valor y el sentido de un
patrimonio discursivo y estético que esta conectado con
nuestra vida. &s por ello que el trabajo de los artistas,

fundamentalmente, es crear una comunidad de dialogo,
de resistencia y del cuidado que permita construir lo que
esvaliosoono.

Elarte, en ese sentido, debe estar sometido alo economi-
co. Lo econémico aqui no debe entenderse exclusiva-
mente como la realidad factica del mercado, sino como
ese conjunto de transacciones simbdlicas y de negocia-
clones discursivas que se llevan a cabo en nuestra vida
cotidiana. M3s alla de esto, no hay arte. La tarea, de
nuevo, es la construccion de este didlogo. &l valor
economico, social, politico y estético de la obra de arte no
es independiente de este didlogo donde todas las voces
cuentany ninguna es mas privilegiada que otra.

Por supuesto, el arte se puede vender, laverdad se puede
vender. €l artista, como el sofista, necesita comer,
comprar y vender, es, como mencionaba Jorge, otro
capitalista mas. La tarea es como hacer esto sin darle |3
espalda a las exclusiones politicas, a los proyectos
nacionales y a los imaginarios colectivos que confrontan
y problematizan los deseos privados. Ahora podemos
ver que aqui no hay conflicto, sino que hablamos de lo
mismo. Y aquello que une el interés y (3 necesidad
comercial con la construccion de nuevos imaginarios es
precisamente la comunidad v la construccion de la
misma.

Esta tarea, de nuevo, va mas alla de la vision del artista
analogo al "filésofo con una mirada privilegiada” o el
"genio”. €l coleccionista, el comprador, el que reflexiona
sobre el arte o simplemente lo admira, el ciudadano de a
pie que lo consume, todos hacen parte de esta configura-
cion. Todos también son creadores de sentido o, si se
quiere, artistas.
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¢ El precio crea a la obra o la obra crea su precio?

Canon y coleccionismo
Julia Buenaventura
Resumen

€n octubre de 2022, un empresario incinerd un dibujo de Frida Kahlo para convertirlo en 10.000 NFTs (Tokens No
Fungibles) con el objetivo de venderlos por un valor total de 45 millones de dolares. Sin embargo, no tuvo éxito y enfrenta
posibles cargos por destruccion del patrimonio cultural. £l fendmeno de los NFTs plantea preguntas sobre la naturalezay
la representacion del valor en el arte y [a economia. £n 3 historia, se han quemado objetos valiosos, como 70 millones de
sacos de café en Brasil en 1931, para mantener o aumentar su valor. €l arte y el dinero son similares en cuanto a que ambos
sonrepresentaciones delvalor,aungue elarte puede concentrar una cantidad increible de valor en una sola pieza.
Laeconomia no explicael precio delarte; en cambio, el precio del arte revela la arbitrariedad de la economiay del valor. La
obradearte essu propio precio, lo que demuestra el absurdo de otras mercancias. Para multiplicar su valor, lo mejor seria
quemarlas, pero en este proceso, se quema el mundo.

Palabras clave: empresario, NFTs, Tokens No Fungibles, blockchain, Bitcoin, dinero fiduciario, Ethereum, patrimonio
cultural, ficcion, arte, economia, valor, arbitrariedad, precio.

Abstract

In October 2022, an entrepreneur burned a frida Kahlo drawing to turn it into 10,000 NFTs (Non-Fungible Tokens) with the
aim of selling them for a total value of 45 million dollars. However, he was unsuccessful and faces potential charges for the
destruction of cultural heritage. The phenomenon of NFTs raises questions about the nature and representation of value
inartandthe economy. Throughout history, valuable objects have been burned, such as 70 million sacks of coffee in Brazil
in1931,to maintain or increase their value. Artand money are similar in that both are representations of value, although art
can concentrate anincredible amount of value inasingle piece.

€conomics does not explain the price of art; instead, the price of art reveals the arbitrariness of the economy and of value.
The artwork is its own price, which demonstrates the absurdity of other commodities. To multiply their value, the best
course of action would be to burnthem, butin this process, the world is burned

Keywords: Entrepreneur, NFTs, Non-Fungible Tokens, blockchain, Bitcoin, fiat money, Ethereum, cultural heritage, fiction,
art,economy, value, arbitrariness, price.

Bien sabido esque, enoctubre de 2022, un empresario quemao un dibujo de Frida Kahlo para convertirlo en un conjunto de
10.000 NFTs, Tokens No Fungibles, esto es, unidades de valor virtuales que tienen un titulo de propiedad verificable en
cualquier lugary momento a través del sistema de Blockchain, el mismo sistema que lanzo el Bitcoin en 2009.

€l asunto parece complicado, pero es sencillo en grado extremo: un Token no fungible es un titulo de propiedad de una
cosa virtual, por lo general, una imagen. Un titulo de propiedad es la propiedad en si, pues su bien, al fin de cuentas, es la
misma unidad devalor.

Ahorabien, se trata de una unidad de valor no fungible que no se consume con el uso, tal como sucede con el Bitcoin. Cada
Bitcoin gastado, desaparece. sto lo hace diferente del dinero fiduciario, nuestro dinero comun, que parece perdurar, pues
cuando se cambia una moneda de 500 (ojo: no de 200, como afirma la revista Semana) por un pan, la moneda no pierde
su valor. Un Token no fungible es una unidad de dinero virtual que se parece mucho al dinero y, por supuesto, al arte. €n
efecto, es presentada como arte, en su caracter de originaly Unico

Muy bien, nuestro empresario quema el dibujo de Frida Kahlo de 10 millones de dolares con el proposito de dividirlo
virtualmente en 10.000 NFT, que vendera a 3 Ethereums cada uno. Cada Ethereum costaba en el momento de la quema
1500 dolares, luego pensaba recaudar aproximadamente 45 millones.

€n resumen, pensaba convertir, a partir de |3 incineracion de un dibujo real, 10 millones en 45 millones de dolares. No le
fue bien: un mes después, solo habia vendido 4 de los 10.000 NFTs y, ademas, el gobierno de México esta pensando en
abrirun proceso por destruccion del patrimonio cultural.




€njunio de 1931, el gobierno de Brasil mandd a quemar 70
millones de sacos de café. Al principio, pensaron que
seria cosa de un mes, pero la cantidad era tan alta que |3
hoguera se extendio hasta el fin de ano, dejando unolor a
café tostado por toda la costa del Estado de Sao Paulo.
Tras a Crisis del 29, el valor del café se habiaido a pique, y
l3 Unica solucion que se les ocurrio fue quemarlo, de
forma tal que un ano entero de produccion de café fue
arrojado alhorno, lo que erajustamente como echar una
buena cantidad de millones de dolares a la hoguera. €n
1929, el café habia dado 445 millones de dolares a Brasil;
en 1930, s6lo 180 millones, lo que daria en 1930 echaria a
perder suvalor en elmercado. No esperarona que bajara
el precio y quemaron el producto para multiplicar su
valor,0 por lo menos detener su caida.

Una escena de 13 pelicula escrita por €rnst Ottwald v
Bertolt Brecht en 1932, ¢Quiénes son los duenos del
mundo?, muestra a unas personas que van en el tren
discutiendo la quema del café en Brasil. Todos estan
desempleados. Alguien lee 3 noticia y los otros dan sus
opiniones; una senora incluso interviene para decir que
el café jamas se debe dejar hervir. Un sefor por su parte
comienza a hacer cuentas, "70 millones de sacos', dice, y
pregunta, "/a como estad la libra? ¢a 3 con 507" La
persona que esta a su lado le dice que ella lo ha
conseguido a2 con 50, incluso a dos marcos. ELlhombre le
responde que dejen la cosa en tres para poder hacer los
calculos de cuanto dinero se ha quemado. €lla comenta
que, tratandose de millones, unos centavos si que
cuentan. ¢Cuanto dinero quemaron? ¢/&ra dinero o era
café? ¢Se quemo el café para salvar el dinero? (Y si
quemamos el dinero parasalvar el café?

L3 escena mas impactante de €l Idiota, novela no muy
conocida de Dostoyevski (y con razén, pues no es la
mejor,aunque [a escena sies una de las mejores),
muestra como la protagonista, Natasha Filipovna, tiraala
hoguera un millon de rublos. Todos los personajes estan
reunidos en torno a ella, el nudo de la ficcion va a
desatarse y entonces esta demente, en un ataque de ira,
quema el dinero, quema el valor, y uno mismo, como
lector, tiembla, quisiera quemarse las manos en el fuego
pararescatar solo algunos. ¢ Por qué? Esficcion, pero ¢no
lo es también el dinero? ;No es la ficcion una
representacion delmundo?

Cuando Nikolai Gogol, en un ataque de locura, tir6 a la
hoguera el segundo volumen manuscrito de Almas
muertas que habia recién escrito, no boto la ficcion, sino
el objeto real, un original Unico en toda la extension del
término, y todos nos quedamos sin saber qué habia
pasado con el protagonista Chichikov y su empresa de
comprar almas muertas, escrituras de trabajadores ya

fallecidos, los cuales pensaba hipotecar para crear dinero
denuevo.

¢Qué crea el dinero? La ficcion, la re-presentacion que
cubre todo lo real en nuestros tiempos. €l dinero, tan
parecido al arte, cada billete como el dibujo de Frida, es un
original Unico numerado que puede ser localizado en un
archivo, para que nadie vaya a hacer otro igual y asi
duplicar suvalor.

Si corto un billete por la mitad, anuld su valor, pues cada
mitad no puede valer un billete completo. Silo corto por (3
mitad mas un centimetro, [3 mitad pequena perderad el
valor y [a mitad grande quedara con todo el valor. Pero, si
corto un billete por [a mitad anulando el billete, ¢a donde
se va el valor? ¢ Los diez millones de dolares que costaba
el Frida simplemente se evaporaron o les concedieron su
valor 3 los demas dolares? Se sabe que los bancos
privados, lejos de prestar dinero, lo crean para después
cobrar, tal como el artista crea una obra para después
venderlaacuotas.

Eldinero creaelvalor. Ahorabien, la obrade arte es el lugar
virtual o real que mas puede almacenar valor en el mundo.
Un centimetro cuadrado de un Pollock puede albergar un
millon de dolares, un millon que un trabajador comun no
puede ganar nienunanien varias vidas.

&l precio de la obra de arte en nuestros dias es l[a misma
obra de arte. &l banano vendido por Cattelan en Miami
Basel en 2019 no es nada en si, es su precio. La pregunta
que se ha hecho el publico estd errada, puesta al revés, la
pregunta no es por qué un banano puede costar 120.000
dolares, es justamente ¢por qué 120.000 dolares pueden
costarunbanano? Quién determina elvalor delos dolares,
determinara el valor del banano. ¢ Quién es el duefio del
mundo? Pregunta Bertolt Brecht para responder: eso que
llaman elmercado mundial.

dolares, es justamente ¢por qué 120.000 dolares pueden
costar unbanano? Quién determina el valor delos dolares,
determinara el valor del banano. ¢ Quién es el duefio del
mundo? Pregunta Bertolt Brecht para responder: eso que
[laman elmercado mundial.

L3 economia no nos sirve para establecer o entender el
precio del arte, es el precio del arte el que sirve para
comprender la arbitrariedad de la economia, la
arbitrariedad delvalory, en esa arbitrariedad, su condicion
politica. La obra no tiene un precio, (3 obra es su precio, lo
que revela el profundo absurdo de todas las otras
mercancias: para multiplicar su valor, lo mejor es
quemarlas. Pero en este gjercicio, estamos quemando el
mundo.
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Herramientas de marketing
y estrategias de ventas, en el mundo del arte

Graciela Vidal Carvajal
Resumen

€l marketing se justifica y apoya en la premisa antropologica que dice que "el hombre es un ser consumista por
naturaleza". €llo se explica desde que el hombre era un ser primitivo y buscaba satisfacer sus necesidades basicas de
vida. Tal version ha ido paulatinamente evolucionando a las exigencias del dia de hoy. Las personas, dependiendo de sus
emociones Y status social, buscan la exclusividad, rarezas y excentricidad para satisfacer necesidades autoexigidas,
segun la posicion, condicion socialy econdmica que cada unotenga.

Entonces, en el presente trabajo, se trata de explicar la razon por qué 3 gente, al comprar 0 vender obras de arte, siente
que satisface una necesidad que, en algun momento, sinti6 insatisfecha.

Los profesionales de ventas requieren del conocimiento, manejo tecnoldgico y de herramientas de marketing, ademas
de una optima comunicacion entre vendedor y consumidor. €l vendedor debe ser un individuo competente y ver al
consumidor como persona que se emociona con la belleza de las obras y como el vendedor, debe ser capaz de actuar con
sutileza, conocimiento del producto y de la persona. Ademas, debe tener claro que "vender es comunicar’, y que es
posible vender ideas y arte a un consumidor, quien recibira beneficios por la compra realizada y sentird que sus
necesidades de obtener una pieza artistica estan satisfechas. £l éxito del negocio lo lograra un vendedor profesional que
realice la venta en forma presencial, virtual o remota, que utilice una buena comunicacion, herramientas de marketing y
estrategias de venta orientadas a la persona, al centro de arte que expone los productos artisticos o venta en forma
particular.

Palabras clave:Vendedor,emociones, Marketing, producto, estrategias, compra/venta.

Abstract

Marketing is justified and supported by the anthropological premise that "humans are inherently consumerist by nature.”
This can be traced back to when humans were primitive beings seeking to satisfy their basic needs for survival. Over time,
this concept has gradually evolved to meet the demands of today. People, based on their emotions and social status, seek
exclusivity, rarity, and eccentricity to satisfy self-imposed needs according to their position, social, and economic
conditions.

Inthe present work, the aim is to explain the reason why people, when buying or selling art, feel that they are satisfying a
need that was once unfulfilled. Sales professionals require knowledge, technological proficiency, and marketing tools, as
well as optimal communication between the seller and consumer. The seller should be 3 competent individual who sees
the consumer as someone who appreciates the beauty of art and who can act with subtlety, product knowledge, and
understanding of the person. Furthermore, the seller must understand that "selling is communicating,' and tis possible to
sell ideas and art to a consumer who will benefit from the purchase and feel that their needs for an artistic piece are
satisfied.

The success of the business will be achieved by a professional seller who conducts sales in-person, virtually, or remotely,
utilizing effective communication, marketing tools, and sales strategies focused on the person at the center of the art
exhibit showcasing artistic products or individual sales.

Keywords: Seller,emotions, Marketing, product, strategies, buying/selling.




&l presente trabajo, es fruto de la experiencia, el estudio y
de |3 observacion. A la gente le gusta comprar o vender
obras de arte, productos exclusivos y sofisticados. Basta
con saber que [as decisiones de compra de este tipo de
producto se traducen en EMOCIONES, que se sienten y
proyectan en anhelos y deseos de tener algo especial.
Las emociones hacen que [as personas con gusto
refinado sientan atraccion por objetos exclusivos y de
altovalor, que generalmente lojustifican con [alogica.

Por otro lado, un producto artistico es el resultado de un
largo camino de decisiones y evaluaciones donde
intervienen, no solo sistemas de valores v juicios de un
artista, sino su creatividad, emocion, estado de animo y
sensaciones que, a la vez, logran como resultado, un
proceso creativo, haciéndolo singular, tnico e irrepetible
al concretar su expresion en un producto artistico u obra
de arte, sea pintura, escultura, joya, diseno, xilografia,
artesania, etc.

Pero, el artista, al terminar su obra, desea exhibirla y
venderla, necesita que 3 gente conozca su arte y sus
emociones expresadas en una creacion que se convierte
en un producto maravilloso y exclusivo. Para lograr su
objetivo, debe tener claro como exhibir su obra, como
realizar el negocio y la venta de su obra y si no sabe,
solicitar asesoria a un experto en marketing, donde se
produzca un vinculo emocional y una comunicacion
persuasiva; que tenga presente este profesional de las
ventas, que la comunicacion es el paraguas del
Marketing, y si no hay comunicacion o se transmite un
mal mensaje, l[a compra - venta no se realiza, ya sea
presencial nivirtualmente.

¢ Qué hacer entonces para comunicar exitosamente, es
decir, que el mensaje que se desea entregar llegue
correctamente y sea entendido por otras personas?
Consideremos que hoy en dia, elimpacto de [atecnologia
afecta a as organizaciones y cambia (3 vida de las
personas. Quien se maneje con los aparatos
computacionales o tecnologia movil sabe que, con
apretar un boton en estos artefactos, puede conectarse
con cualquier lugar del mundo de forma remota. Por lo
tanto, acudir a un profesional en ventas es la solucion, ya
que sabe escuchar, presta atencion a lo que dice el
comprador, consumidor o cliente, acepta apreciaciones y
opiniones y recibe gustosamente os comentarios de
otras personas. &€n relacion a los mensajes, tiene el
conocimiento necesario que debe emitir en [as redes o
en forma personal. Piensa y maneja optimamente los 4
mensajes mas decisores en la comunicacion, que son:lo
que queremos decir, lo que realmente decimos, lo que

escucha la otra personay lo que [3 otra persona cree oir
oentender.

No obstante, existen varias barreras para la
comunicacion eficaz en la comercializacion de un
producto, como por ejemplo las exageraciones,
generalizaciones, lenguaje egocéntrico (yo, siempre yo),
trabalenguas (palabras rebuscadas o en otro idioma),
etc.

€ntonces, ¢ qué hacer paramejorar la comunicacion?
Utilizar un tono de voz agradable, natural, voz clara y
sonora.

Ser persuasivo, tener claro que un vendedor crea
satisfaccion, crea ganancias, crea una relacion que
puede transformarse en una linda amistad; ser breve,
sencillo,demostrar interés y observar la comunicacion o
lenguaje corporal, son primordiales al querer realizar un
negocio. Si el profesional de ventas sigue estas pautas,
mas su profesionalismo y experiencia, tendra una muy
buena comunicacion con su cliente y su mensaje sera
entendido correctamente.

Mensaje que desea entregar
alpublico el artistay vendedor.

Anteriormente comentaba que o que [a mayoria de los
artistas desea cuando termina su obra de arte es
transformarla en dinero. Pero el problema que se le
presenta es que no sabe como promocionar su
producto, no sabe como llegar al publico ni tampoco en
cuanto venderla. Entonces se pregunta: ¢qué y como
hacerlo?

Aqui se producen entonces los vinculos entre
comunicacion y Marketing, por lo tanto, esta claro que
primeramente se debe comunicar que se tiene una linda
obra de arte terminada a 3 venta y crear una conexion
entre lo que se comunica para dar a conocer (mensaje) y
el Marketing, para transformar ese producto en una
necesidad, en un deseo de adquirirlo, para aquellas
personas que gustan de las buenas obras de arte. Para
crear [3 necesidad del producto y colocarlo en [a mente
del consumidor, hay que hacer actividades, crear
estrategias tanto virtuales como presenciales (hibridas)
y con ello, ademas, sorprender al publico cautivo, lo cual
ayudaala automotivaciondelartistay delvendedor.

Enrelacion a ello, ¢ qué actividades se deben hacer para
comunicar que setiene una obrade arte ala venta?
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Se sugiere que primero realice un estudio y seleccion de
los medios de comunicacion existentes, de aquellos que
considere que pueden difundir y promocionar
profesionalmente su producto, y que también estén al
alcance de su bolsillo. €sto debe hacerse de forma
hibrida. Posteriormente debera:

e (rearydisenar sucampanapromocional

* Hacerunestudioy definir los conceptos a comunicar

e (rearuncronograma de comunicacion

e (aptar y capacitar al personal que trabajara en la
venta de los productos

* Desarrollar un centro de ventas de obras de arte,
aunque solo trabaje una persona. La imagen de
como presenta sutrabajo, es primordial.

No olvide que, para colocar el precio a su trabajo, debe
considerar los costos fijos de produccion, marketing y
difusion. Lo mas importante es obtener rentabilidad de
suobra, un plazo para alcanzar el umbral de rentabilidad
y recuperar la inversion (idea, originalidad, trabajo,
tiempo, insumos, materiales, otros). También debe
proteger suideay elresultado de esta, que es el producto
artistico.

€n el momento actual, se ha comentado mucho acerca
del Marketing como herramienta de mercadeo
indispensable en 3 comercializacion. Pero, ¢qué es en
realidad elMarketing?

€l Marketing es la ciencia y el arte de explorar, crear y
entregar valor para satisfacer las necesidades de un
mercado objetivo con fines lucrativos. €l Marketing
identifica necesidades y deseos no satisfechos v,
ademas, define, mide y cuantifica el tamano del mercado
identificadoy ellucro potencial.

Para lograr esto, se utilizan estrategias técnicas vy
practicas, y su objetivo es agregar valor a ciertos
productos, con o sin marca, otorgandoles una mayor
importancia ante un determinado publico objetivo, es
decir, los consumidores. Todo este proceso integra la
produccion, logistica, comercializacion y postventa del
producto,ya seatangible (fisico) o intangible (servicio), en
elmercadodelarte.

Antes de continuar, es necesario explicar brevemente,
los siguientes términos:

Agregar valoraunproductodearte.

Existe una importante diferencia entre la cadena de
valor en el mercado de las artes visuales y el mercado
del arte. €l primero se refiere al ambito donde se
desarrollan las cualidades intelectuales, creativas y
estéticas de los artistas, mientras que, en el segundo
aso,setratadelacompray venta de obras de arte conel
finde obtener un beneficio econémico o sensorial.

Elvalor agregado permite que un producto satisfaga una
necesidad especifica y la cadena de valor implica que
todas [3as actividades debidamente organizadas crean
estos servicios y los ponen a disposicion de los
consumidores finales. €n algunas investigaciones
realizadas se ha detectado que, en el mercado de
productos de arte, no siempre estan definidos los roles y,
generalmente, los mismos agentes de los centros de
arte desconocen sus funciones y responsabilidades, lo
que genera algunos desequilibrios estéticos y
financieros que dificultan esta actividad econémica.

fuente: eliofarfan@gmail.com. Revista cientifica
electronica de ciencias gerenciales (2016 - Venezuela)

Diferencias entre cliente y consumidor

Cliente: &s 3 persona que compra habitualmente en la
mismaempresa.

Consumidor: s [a persona que compra un producto o
servicio de vez en cuando para su uso. Toda empresa
debe saber identificar a su cliente y/o consumidor, ya
que cada uno de ellos requiere beneficios diferentes, y
aplicar un conjunto de estrategias distintas para
conservar su preferencia o mantener su fidelidad.

Complementando la explicacion anterior, es importante
destacar que el Marketing se basa en cuatro variables
principales que influyen en sus estrategias y que
responden a la forma en que el mercado influye en las
inversiones que se realizan. €stas variables se conocen
como las 4P: Producto, Precio, Plaza y Promocion. Sin
embargo, hoy en dia es posible considerar siete
elementos que se combinan, agregando los siguientes:
Personal, €videncia Fisica y Proceso de Prestacion de
Servicios.




Inbound Marketing

&l proceso Inbound del Marketing artistico, en su version
digital, ayuda a comprender con mayor claridad la
formula para crecer en una empresa de arte. €s una
metodologia que demuestra que no es necesario contar
CoN un enorme presupuesto 0 una gran cantidad de
personas para lograr elimpacto de venta deseado. Basta
consabery aplicarlas estrategias correctas de cambios y
procesos de compra para llegar al cliente y/o
consumidor.

&l arte, cuando se apoya en el entorno digital, tiene
mayor visibilidad y qué mejor manera de exponerlo que
a través de una Galeria de Arte virtual o presencial. Una
galeria de arte es un negocio que comercializa obras de
arte, seleccionadas de acuerdo a parametros y criterios
de tematica o corriente artistica. Cada galeria y centro de
arte tiene su propio sello distintivo, lo que las hace
diferentes entresi.

Para ayudar en la difusion, es necesario tener muy claro
cudl es el nicho de mercado que se busca, ya que hay un

publico para cada obra cuando se trata de encontrar y
fortalecer el talento. Al encontrar correctamente el
espacio de mercado que se necesita, es posible que el
artista pueda desenvolverse profesionalmente con
mayor afinidad y rentabilidad en los trabajos que realice.
Con esto, puede llegar a clientes potenciales y cerrar
mas ventas.

Productos

€n relacion a las obras de arte, estas son productos
tangibles, porque se pueden tocar, sentir y en este caso,
seran lo que se oferte en el mercado para satisfacer un
deseoounanecesidad.

Cada vendedor debera conocer sin errores las
caracteristicas y elementos del producto y su
clasificacion dentro de 3 galeria de arte. €s necesario
conocer la creacion y gestion para ofertar y sumarca, en
este €aso, el nombre, prestigio y curriculum del pintor. Se
deberd manejar a cabalidad las herramientas del
Marketing, lo que respaldara el trabajo en el Centro de
arte 0 Galera donde se exhibe el producto.

Los niveles del producto a ofertar en esta figura son:

Figural

NIVELES DE UN PRODUCTO

= Tangible - se ve, s¢ toca, es fisico
. Intangible= no se ve, es un servicio
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Los elementos de la oferta (obra), deberan ser lo que el consumidor espera de un
trabajo de alto nivel: Precio, Atributos, Calidad, Servicio y Marca. Y, |a teoria de Philip
Kotler dice que los productos fisicos en general, pueden ser estudiados o analizados
en base a las dimensiones que lo conforman y un servicio, es cualquier actividad o
beneficio que una parte ofrece 3 otra.

Seexplica los niveles de producto, de [a siguiente manera,
Figura2

Versién bdsica, contlene sélo las caracteristicas
. esenciales para su funcionalidad y necesidades

requeridas
Tiene que ver la forma cémo se presenta el
IS = 7 s
diferencian de la competencia.
Incluye una serie de servicios, funciones y
* caracteristicas adicionales que agregan valor,

Estimacidn de la cantidad médxima de blenes,

I 5
tiene dispenible

Figura 3
s Unidad que se puede distinguir dentro de una marca o, linea de producto
Tipo da procucio Articulos dentro de una misma linea, que comparten una o varias formas
Linew d producios Productos relacionados que desempefian una funcién similar
Clase de productos Grupo de productos de una misma familia, con cierta coherencia
Famnila d producios Todas las clases de preductos que satisfacen una necesidad

A Mecesidad fundamental de una familia de productos

En sintesis, para que haya compra y venta (transaccion) se necesita
de personas, estas son los CONSUMIDORES, quienes tienen una
serie de necesidades fisioldgicas y de bienestar que cubren con un
intercambio de dinero con otra persona llamada PROVEEDOR. Sus
compras de obras de arte, generalmente son para obtener placer,
satisfaccion, reconocimiento o aceptacion social. Este consumidor
tiene algunas caracteristicas importantes, son: su perfil, sus activos,
comparten su opinion con otros consumidores y con los vendedores,
exigen beneficios, siguen o abandonan la marca, de acuerdo al
reconocimiento del artista. Para satisfacer las necesidades de un




CONSUMIDOR de ARTE, conocer sus motivaciones y
ofrecerles lo que buscan y anhelan, hay que
comprenderlos, lo que permite desarrollar y fortalecer
nuevos modelos de negocios e innovaciones de alto
impacto en proyectos y emprendimientos de arte. €l
nuevo modelo debe contemplar exclusividad, relevancia
y proteccion, todo ello agrega valor al producto y hace
una diferenciacion.

Cuando se estudia a un consumidor, hay que mirar al
mercado para encontrar los hallazgos e identificar las
necesidades; las empresas deben estudiarlos,
potenciarlos y rentabilizar su propuesta de valor en las
obrasdearte.

Con ello se lograra cumplir con el objetivo de reforzar el
vinculo y [@ marca con los consumidores. Lo mas
importante es identificar y conocer ala persona comotal,
su nombre, necesidades y deseos, es decir, al
Consumidory Persona, que busca un producto.

Cuando se habla del perfil del consumidor de productos
de lujo, las Galerias de arte necesitan ir mas alld de las
caracteristicas sociodemograficas y profundizar en sus
preferencias, expectativas y valores, entre otros.

Hay dos perfiles que sobresalen:

Aquellos que estan acostumbrados a los ujos,
tienen poder adquisitivo y pertenecen a a clase alta. Este
consumidor compra emocionalmente o por impulso,
valorala exclusividady originalidad.

€l Masstigio, que es aquel que busca prestigio,
que aprovecha as oportunidades, es de tipo hibrido, se
mueve entre productos masivos y exclusivos. Obtienen
productos originales, sefijan ena calidad y durabilidad.

Ejemplo: perfildel consumidor de arte argentino:

1 60% de mujeres, adquieren obras de arte -
40% sonhombres.

2. 47% realiza busqueda de arte por celulary 53%
por computador.
3. A 13 hora de pagar, el 80% lo hace con tarjeta

bancariay,el20% en efectivo.

4, €l 80% utiliza el servicio logistico y el 20%,
prefiere llevar personalmente su obra de arte adquirida
enlatienda.

Planificando las estrategias de Marketing, Inbound

Se identifican y determinan objetivos y metas que sean
medibles, asi como parametros para medir los
resultados obtenidos y el publico al que se dirige. Estas
son estrategias o herramientas que llaman (3 atencion
de los consumidores vy, por lo tanto, ayudan al
posicionamiento y a una Optima comunicacion. Atraena
diferentes publicos, dan a conocer los servicios y a los
artistas que se representan, y ayudan a crear un blog, un
sitio web oaplanificaruntour de arte virtual, entre otros.
También estd el e-Marketing, que permite crear un
contacto personalizado y automatizar el proceso; los
contactos deciden aceptar los correos electronicos y
descargan formularios preparados en sitios web. Se
pueden obtener los correos a través de redes sociales o
voluntariamente.

Los webinars son seminarios o charlas ilustrativas vy
culturales que abarcan una variedad de temas. Se
ofrecen de forma gratuita en linea y pueden realizarse
envarias sesiones o en una sola. La audiencia que asiste
a estas charlas aprecia el contenido y muestra interés.
€sto ayuda a realizar un catastro y promover paginas
preparadas para ello y/o plataformas. Este tipo de centro
de arte generalmente se destaca por su liderazgo y
como fuente de informacion.

Los podcasts son archivos de audio o0 videos cortos e
ilustrativos, tipo documentales. Son faciles de compartir
y contienen mucha informacion. Estan enfocados en el
posicionamiento y en |3 captacion de potenciales
consumidores.

Los e-books son herramientas del Inbound marketing
que las galerias de arte utilizan como metodologia de
ensenanza-aprendizaje para potenciales clientes, con el
objetivo de explicar temas, mejorar la imagen de marca
ydifundir en redes sociales, entre otros.

ElMarketing comoinversionenarte

Hoy en dig, a pesar del movimiento y cambio que tuvo el
area comercial de cualquier producto en internet
durante la pandemia, aun hay negocios que se resisten a
comercializar sus productos en linea. Hay galerias de
arte que gestionan la compra de obras de arte en linea;
incluso algunas no tienen espacio fisico, pero ofrecen
tours virtuales atractivos, exposiciones y paginas web
muy llamativas que atraen a nuevos consumidores.
También han innovado los centros de arte, vendiendo
reproducciones, souvenirs, tarjetas postales y otros




productos llamativos, utilizando calidad en la impresiony
los mejores materiales, ya que con ello se prestigian y los
colocan en el mas alto nivel. Sin embargo, cuando el
enfoque es exclusivo de un producto de lujo, no es
recomendable ponerlo en promocion o venta comun.
Hay que ofrecerlo como un excelente producto, de gran
calidad, exclusividad y originalidad. Esto conlleva a una

buena inversion que, con el paso del tiempo, aumentara
suvalor.

€n conclusion, para hacer una venta exitosa, se sugiere
utilizar 3 técnica de ventas "AIDA", cuyo autor fue €lmo
Lewis, en 1898, utilizada hasta el dia de hoy. Se resalta la
interaccion entre vendedory comprador, entre otros.

Atencion

&stafoto de Autor desconocido esta bajo licencia CC BY-NC-ND Fuente, pagina web, adecuacion propia

1° captar la
atencion y
luego,
despertar el
interés.
INTERES =
VENTAJA

Mencionar Significa el

bcn(:lic.i()s cierre de la
economicos
por la
compray
convencer al
cliente

venta

Observar
lenguajes

corporal y

verbal

Ademas, deben darse los siguientes FACTORES, para el ciclo de la venta “APPCOM”:

A = aceptacidn de las sugerencias, por parte del consumidor

P = propdsito claro en cada contacto

P = preguntas inteligentes, para conocer las necesidades del cliente

C = consultor y asesor, en vez de vender
O = objeciones, condzcalas anticipadamente
M = motive a la compra.

Todo lo anterior (a + b), hace que el ciclo de la venta de una obra de arte, consista en hacer, primeramente: - un €studio
previo del consumidor, - un Andlisis de necesidades, - Ofrecimiento de un producto de arte adecuado, - Obtener el
compromisoy por Ultimo hacer la TRANSACCION (cierre de venta), exitosamente.
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Derechos de autor: proteccion y valoracion del arte

Jaime Alberto Quinto Mosquera
Resumen

La valoracion del arte es un tema complejo que ha sido objeto de discusion a lo largo de 3 historia, abordando enfoques
diversos y criterios para evaluar su calidad. La propiedad intelectual juega un papel crucial en la valoracion del arte,
permitiendo a los artistas y compradores establecer el valor monetario de as obras creativas. Ademas, protege v
respalda 3 reputacion de los artistas y sus trabajos. £l arte busca expresar belleza y emociones a través de diferentes
medios, siendo la funcion del arte estética o social. La originalidad, la técnica y [a capacidad de comunicacion son algunos
criterios comunes enlavaloracion delarte. Sinembargo, esimportante tener en cuenta que esta valoracion es subjetivay
esta influenciada por factores culturales, historicos, sociales y politicos. A lo largo de [a historia, filésofos como Platon,
Aristoteles, Santo Tomas de Aquino e Immanuel Kant han reflexionado sobre a valoracion del arte, ofreciendo distintas
perspectivas en cuanto a su funcion y criterios de evaluacion. €nla actualidad, existen diversas teorias y enfoques sobre
como valorar el arte, pero el criterio subjetivo-apreciativo sigue siendo significativo al momento de asignar valor a una
obra.s productos artisticos o venta enforma particular.

Palabras clave: valoracion del arte, propiedad intelectual, criterios de evaluacion, funcion del arte, subjetividad.

Abstract

The valuation of art is a complex subject that has been a topic of discussion throughout history, addressing diverse
approaches and criteria to evaluate its quality. Intellectual property plays a crucial role in the valuation of art, allowing
artists and buyers to establish the monetary value of creative works. In addition, it protects and supports the reputation of
artists and their work. Art seeks to express beauty and emotions through different media, with the function of art being
either aesthetic or social. Originality, technique, and the ability to communicate are some common criteria in the valuation
of art. However, itis important to keep in mind that this valuation is subjective and influenced by cultural, historical, social,
and political factors. Throughout history, philosophers such as Plato, Aristotle, St. Thomas Aquinas, and Immanuel Kant
have reflected on the valuation of art, offering different perspectives on its function and evaluation criteria. Currently,
there are various theories and approaches on how to value art, but the subjective-appreciative criterion remains
significant when assigning value to a work.

Keywords: artvaluation, intellectual property, evaluation criteria, function of art, subjectivity.

La propiedadintelectual se refiere a los derechos de propiedad que se aplican a los productos de la mente humana, como
las invenciones, las obras literarias y artisticas, y los simbolos y nombres comerciales (OMPI, 2020). En este ensayo, se
abordara laimportancia de los derechos de autor, la propiedad intelectual y su relacion con la proteccion y valoracion del
arte.

Importancia dela propiedadintelectual

La propiedad intelectual es importante porque permite a los creadores de obras proteger sus ideas y recibir reconoci-
miento y recompensa por su trabajo. Segun la Organizacion Mundial de [a Propiedad Intelectual (OMPI), la propiedad
intelectual "promueve 13 innovacion vy 13 creatividad, fomenta la competencia justa y asegura que los beneficios
economicos derivados de la creaciony la innovacion se compartan equitativamente”.

Ademas, la propiedad intelectual ayuda a garantizar que las obras creativas sean accesibles al publico y que los derechos
de los consumidores sean protegidos. Por ejemplo, los derechos de autor protegen a los autores de |3 pirateria y la copia
no autorizada de sus obras, lo que garantiza que los consumidores obtengan contenido original y de alta calidad




Protecciondel arte mediante
propiedadintelectual

La propiedad intelectual es crucial para la proteccion del
arte y la cultura, ya que permite a los artistas controlar y
proteger sus obras creativas. Segun el Articulo 1 de la
Convencion de Berna para la Proteccion de las Obras
Literarias y Artisticas, "los autores de obras literarias v
artisticas gozan del derecho exclusivo de autorizar a
reproduccion de sus obras en cualquier forma".

Existen cinco tipos de Propiedad Intelectual, a saber: 3)
Derechos de Autor, b) Patentes, ¢) Marcas y Signos
Distintivos, d) Disefios Industriales, e) Indicaciones
Geograficasyf) Senales Comerciales.

La Propiedad Intelectual tiene dos ramas: Propiedad
Industrial y Derecho de Autor. De manera particular, en
este €aso, nos enfocaremos en el Derecho de Autor. De
acuerdo con lllescas (2013), el derecho de autor forma
parte de aquellos sectores sujetos a una compleja
condicion de variabilidad marcada por nuevas creacio-
nes y sus efectos en el mercado, por debates sobre la
mercantilizacion de las obras versus el valor cultural que
tienen, por los efectos de un mundo globalizado, en el
cual garantizar la proteccion de [as obras y a la vez
obtener el mejor de los beneficios constituyen unreto en
el que actores de diferentes disciplinas y sectores tienen
interés.

Este derecho exclusivo permite a los artistas controlar la
distribucion y el uso de sus obras, lo que les permite
obtener una compensacion justa por su trabajo. Ademas,
la propiedad intelectual ayuda a prevenir la apropiacion
No autorizada de obras creativas, o que permite a los
artistas mantener el control sobre su trabajo y preservar
su integridad artistica. €l derecho de autor se bifurca en
DerechoMoraly Derecho Patrimonial.

€n [a gran mayoria de los paises que siguen la tradicion
europea continental, se plantean tres derechos morales
en beneficio del autor: la paternidad, |a integridad y la
divulgacion. Sin embargo, y de acuerdo con el Centro de
Arbitraje y Conciliacion de la Camara de Comercio de
Bogota (2003) y tomando como fuente original el texto
completo del laudo en el Centro de Documentacion de la
Direccion Nacional de Derecho de Autor de Colombia, "€l
derecho moral hace referencia a la parte extrapatrimo-

nial del derecho de autor, la que no le reporta ningun
beneficio economico, pero si le da un control sobre la
obra, para que pueda mantener la intencion original que
tuvo al concebirla o, en su defecto, cambiarla de acuerdo
consugusto”.

"€lderechomoral.. tiene [as siguientes finalidades:
"Reconocer la paternidad sobrelaobra..."

"Conservar laintegridad delaobra..”
“Mantenerinéditalaobra..

"Modificar su obra antes o después de su publicacion;
retirarla de la circulacion y suspender su utilizacion,
aunque hayasido autorizada con anterioridad..

Valoracion del arte mediante propiedad intelectual. La
propiedad intelectual también juega un papelimportan-
te en la valoracion del arte. Segun el Informe sobre
€conomia Creativa de [a OMPI, la propiedad intelectual
"proporciona un marco para a valoracion del patrimonio
culturaly artistico y parala creacion de mercados de arte
sostenibles"

La propiedad intelectual permite a los artistas y 3 los
compradores de arte establecer el valor monetario de
las obras creativas. Los derechos de autor pueden
aumentar el valor de una obra de arte, ya que la
exclusividad de los derechos de autor puede hacer que
la obraseamas deseabley Unica.

Ademas, la propiedad intelectual puede ayudar a
establecer y proteger la reputacion de los artistas y su
trabajo. Por ejemplo, la proteccion de las marcas
registradas puede ayudar a los artistas a establecer y
mantener una marca reconocida y valorada en el
mercadodelarte.

La valoracion del arte es un tema complejo y discutido
desde diferentes enfoques y perspectivas. £l arte ha sido
objeto de valoracion a lo largo de [a historia y ha sido
considerado como un medio para expresar la belleza, la
emociony 3 creatividad humana. La valoracion del arte
puede ser subjetiva, pero también puede estar influen-
ciada por factores culturales, historicos, sociales v
politicos. En este ensayo, se analizaran algunos aspectos
de la valoracion del arte, incluyendo su definicion, su
funciony algunos criterios que se utilizan para evaluarlo.




€n primer lugar, es importante definir el arte. Segun el
diccionario de la Real Academia Espariola (RAE), el arte es
una actividad creativa humana que busca expresar la
belleza y transmitir emociones a través de a creacion de
obras materiales o inmateriales. Esta definicion muestra
que el arte es una actividad humana que busca expresar
13 belleza y las emociones. Sin embargo, esta definicion
también muestra que el arte puede ser tanto tangible
como intangible, y que puede ser creado a través de
diferentes medios, como la pintura, la musica, la
literatura, la danza, el cine, entre otros.

La funcion del arte ha sido objeto de debate a lo largo de
la historia. Algunos autores han afirmado que el arte
tiene una funcion estética, es decir, que busca expresar la
bellezay laarmonia. Otros por su parte consideran que el
artetiene una funcidn social, es decir, que busca expresar
lasideas y los valores de una sociedad. En este sentido, el
arte puede ser utilizado como medio de protesta, de
criticasocial, de propaganda politica, entre otros.

€n cuanto a la valoracion del arte, existen diferentes
criterios que se utilizan para evaluar su calidad. Uno de
los criterios mas comunes es |3 originalidad, es decir, a
capacidad de crear algo nuevo y diferente. Otro criterio
importante es la técnica, es decir, [3 habilidad para
manejar el medio elegido de forma precisa y efectiva. La
capacidad de comunicacion y la capacidad de transmitir
emociones también son criterios importantes en la
valoracion del arte. Ademas, otros factores como el
contexto histdrico, [a intencion del artista y a3 recepcion
delpublico puedeninfluirenlavaloraciondelarte.

La valoracion del arte es un tema amplio y complejo que
ha sido objeto de discusion alo largo de la historia. Desde
la antigua Grecia hasta nuestros dias, se han desarrolla-
do diversas teorias y enfoques acerca de como se debe
valorar el arte. €n este ensayo, se abordara este tema a
través de citas, fuentes y referencias que permitiran
ahondar enla comprension de este tema.

Uno de los primeros filésofos que reflexiona acerca del
arte fue Platon. €n su obra La Republica, Platon afirmo
que el arte debia ser evaluado por su capacidad para
transmitir valores y virtudes. Segun él, el arte debia ser
una herramienta para la educacion moral y civica de la
sociedad. &n este sentido, dijo: "€l arte debe ser una
manifestacion de la verdad, una fuente de belleza y una
forma de educacion moral"

Por su parte, Aristoteles también reflexion6 acerca del
artey lavaloracion de este. En su obra Poética, Aristoteles
afirmo que el arte debia ser evaluado por su capacidad

paraimitar [a realidad. Segun él, el arte era unaforma de
representar |3 vida y la naturaleza de manera mas
hermosa y perfecta que en [a realidad misma. &n este
sentido, Aristoteles dijo: "€l arte es una imitacion de la
realidad, pero una imitacion mas perfecta y bella que la
propia realidad".

€n la €dad Media, Santo Tomas de Aquino también
reflexiond acerca del arte y la valoracion de este. Segun
él, el arte debia ser evaluado por su capacidad para
expresar la verdad divina. Santo Tomas de Aquino
afirmd que el arte era una forma de glorificar a Dios y de
transmitir su mensaje a la humanidad. En este sentido,
Santo Tomas de Aquino dijo: "€l arte debe ser una
manifestacion de la verdad divina, una forma de
expresar [abelleza y a sabiduria de Dios"

€n la época moderna, el filosofo aleman Immanuel Kant
desarrolld una teoria acerca de la valoracion del arte.
Segun él, el arte debia ser evaluado por su capacidad
para producir un placer estético desinteresado. Segun
Kant, el arte no tenia una finalidad practica, sino que era
una forma de producir un placer estético en el especta-
dor. €n este sentido, Kant dijo: "€l arte es una forma de
producir un placer estético desinteresado en el
espectador, una forma de disfrutar de (3 belleza sin
ninguntipo de interés practico”

€n la actualidad, existen diversas teorias y enfoques
acerca de como se debe valorar el arte. Algunos criticos
de arte se enfocan en la técnica y habilidad del artista,
mientras que otros se enfocan en la capacidad del arte
para transmitir un mensaje 0 generar emociones en el
espectador. Sin embargo, es importante tener en cuenta
que la valoracion del arte es un proceso subjetivo y que
depende en gran medida de [a experienciay la perspec-
tivadel espectador.

€l arte es una actividad humana que busca expresar la
belleza y las emociones a través de diferentes medios.
La funcion del arte puede ser estética o social, y existen
diferentes criterios que se utilizan para evaluar su
calidad. La originalidad, |3 técnica, @ capacidad de
comunicacion v [a capacidad de transmitir emociones
son algunos de los criterios mas comunes en |a
valoracion del arte. Sin embargo, es importante tener en
cuenta que la valoracion del arte puede ser subjetiva y
que esta influenciada por diferentes factores culturales,
historicos, socialesy politicos.

Finalmente, la valoracion del arte es un tema complejo
que ha sido objeto de discusion a lo largo de [a historia.
Desde la antigua Grecia hasta nuestros dias, se han
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desarrollado diversasteorias y enfoques acerca de como
se debe valorar; sin embargo, el criterio subjetivo-
apreciativo sigue teniendo un peso muy significativo al
momento de darle “valor"aunaobradearte.

€n conclusion, [a propiedad intelectual es esencial parala
proteccion y valoracion del arte. Proporciona a los
creadores de obras creativas la oportunidad de proteger
Ssu trabajo y recibir una compensacion justa por sus
esfuerzos, al mismo tiempo que permite a los consumi-
dores tener acceso a contenido original y de alta calidad.
Ademas, la propiedad intelectual ayuda a establecer y
proteger la reputacion de los artistas y sus obras, lo cual
esfundamentalenelmercadodelartey enlaapreciacion
culturalengeneral.

La siguiente es una breve bibliografia sobre la proteccion
delaPropiedad Intelectualy el Derecho de Autor:

"La proteccion juridica del arte y la cultura”" de Rafael
Illescas Ortiz (editorial Dykinson, 2013): €ste libro explora
|3 regulacion juridica del patrimonio cultural y artistico,
con énfasis en la legislacion espariola. Analiza los
diferentes tipos de proteccion, como la proteccion por
parte del&stadoy la proteccion de los derechos de autor.

"€tica y conservacion del patrimonio cultural" de
Alejandro Alvarado (&ditorial Sintesis, 2018): Este libro
abordala ética enla conservacion del patrimonio cultural
y artistico. Examina las diferentes corrientes de pensa-

Referencias

miento que han influido en la conservacion y la
restauracion de obras de arte, asi como las cuestiones
éticas que surgenen el proceso.

"Proteccion y salvaguarda del patrimonio cultural
inmaterial" de Ana Ferndndez Asperilla (Editorial
Dykinson, 2015): €ste libro se centra en 3 proteccion del
patrimonio cultural inmaterial, que incluye 1as tradicio-
nes, rituales y expresiones culturales de un pueblo o
comunidad. Analiza los marcos juridicos internacionales
y nacionales para 3 proteccion de este tipo de patrimo-
nio.

"Derechos de autor y propiedad intelectual en el arte
contemporaneo” de Jesus Marin Alonso (Editorial
Dykinson, 2017): €ste libro se enfoca en a3 proteccion de
los derechos de autory la propiedad intelectual en el arte
contemporaneo. Examina los desafios que enfrentan los
artistas y los titulares de derechos de autor en un
entorno digitaly globalizado.

"Proteccion de obras de arte y coleccionismo” de Maria
Isabel Martinez Torre-Enciso (Editorial Aranzadi, 2015):
Este libro explora las diferentes formas de proteger las
obras de arte, incluyendo [a proteccion por parte del
Estado, los seguros de arte y [as medidas de seguridad
en museos Yy galerias. También se centra en el coleccio-
nismo de obras de arte y [3s cuestiones legales que
surgen en este ambito.
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La subasta como modelo educativo sobre
el mercado del arte

Carlos Gomez Galeano, Andrés Linares-Guerrero

Las subastas son como montanas rusas, con altibajos y sorpresas,
pero siempre emocionantes”
Brett Gorvy

Resumen

Las subastas de arte organizadas por una universidad en colaboracion con museos locales se llevaron a cabo con éxito,
logrando vender un porcentaje significativo de [as obras expuestas. Estos eventos tienen como objetivo principal apoyar
ajovenes artistas en su camino hacia el éxito personal y profesional, al mismo tiempo que fomentan el coleccionismo y
promuevenelinterés por elarte enla comunidad.

Los estudiantes y egresados participaron activamente en 3 organizacion, montaje y promocion de sus obras, compar-
tiendo sus procesos creativos y logrando una conexion emocional con el publico heterogéneo que asistio a las subastas.
La calidad de las obras y la dedicacion de los artistas en formacion y egresados fueron reconocidas tanto a nivel nacional
como internacional,demostrando el grantalentoy creatividad de estos jovenes.

Se espera que este tipo de eventos incentive atodo el sector, tanto publico como privado, a colaborar en la promocion del
arte y la creatividad en la comunidad, generando intercambios y transacciones que ayuden a proyectar os talentos
artisticos a nivel nacional e internacional. La experiencia exitosa de estas subastas ha generado interés en otras universi-
dades del pais, abriendo caminos para las nuevas generaciones y permitiendo a los artistas emergentes posicionarse en
unmercado cada vez mas competitivo.

Palabras clave: Subastas, arte, estudiantes, talento, promocion.

Abstract

The art auctions organized by a university in collaboration with local museums were successfully carried out, selling a
significant percentage of the exhibited works. The main objective of these events is to support young artists on their path
to personal and professional success, while fostering collecting and promoting interest in art within the community.

Students and graduates actively participated in the organization, setup, and promotion of their works, sharing their
creative processes and achieving an emotional connection with the diverse audience attending the auctions. The quality
of the works and the dedication of the artists in training and graduates were recognized both nationally and internatio-
nally, showcasing the greattalentand creativity of these young people.

Itis hoped that such events will encourage the entire sector, both public and private, to collaborate in promoting art and
creativity in the community, generating exchanges and transactions that help project artistic talents at the national and
international levels. The successful experience of these auctions has generated interest in other universities across the
country, opening paths for new generations and allowing emerging artists to position themselves in an increasingly
competitive market.

Keywords: Auctions, art, students, talent, promotion.




Las subastas de arte han sido desde sus inicios una gran
oportunidad para entender el mercado del arte, que
muchas veces, debido a3 sus dinamicas, no se deja
analizar por la falta de datos y por las negociaciones
privadas que suele tener. Por esto, en (3 Institucion
Universitaria Bellas Artes y Ciencias de Bolivar, se ha
venido realizando con los estudiantes y egresados en los
anos 2019, 2021y 2022 una serie de eventos publicos que
hanmarcado la historia de 3 relacion entre la academiay
elmercado.

Este evento anual generd una oportunidad Unica para
adquirir obras de artistas emergentes y consagrados, ast
como también descubrir nuevas propuestas y tenden-
cias que nos brindan los artistas locales. Las subastas
contaron con una amplia seleccion de obras de arte en
diferentes disciplinas, incluyendo dibujo, grabado,
pintura, fotografia y arte digital. Con el apoyo de destaca-
dos museos como el Museo Naval del Caribe en
Cartagena, donde se realizd la primera version, la
segunda en Unibacy en el Museo Historico de Cartagena
Muhca, donde se realizo [3 Il Subasta Unibac 2022,y una
version virtual durante [a pandemia.

¢ Qué son las subastas?

Las subastas de arte son l[a modalidad mas conocida de
venta de arte, ya que ultimamente los medios de
comunicacion se han enfocado en mostrar [as noticias de
venta desde el espectaculo de pagar altos precios
publicamente por una obra de arte por algunos coleccio-
nistas, lo cual se convierte en un acontecimiento, mas por
suprecio,que porlaobra.

Las subastas, seguin la Real Academia Espanola (2021), es
"un proceso de venta en el que los compradores realizan
ofertas competitivas por un articulo o bien determinado,
y el vendedor acepta la oferta mas alta". La venta por
medio de estas ha sido conocida desde épocas remotas,
pues al ser de caracter publico, es funcional al estado y
también a los entes privados. Hay referentes desde los
babilonios y los romanos, en donde se transaron no solo
objetos sino humanos. Su funcionamiento estaba
totalmente legislado y el estado se encargaba del
desarrollo para garantizar su legalidad enlas ventas.

timologicamente, la palabra subasta procede del latin
sub-hasta, que significa bajo 13 lanza, porque luego de
cada batalla, el botin apresado y los bienes confiscados
se vendian al mejor postor, y el anuncio del comienzo de
esta se hacia hincando una lanza en [a parte mas alta del
campodebatalla.

Hay muchos referentes historicos de subastas, por lo
cual no se puede decir exactamente cuando se crearon
como formato comercial, pues se recuerda hasta la
venta de 3s propiedades de Isabel La Catolica tras su
muerte para pagar sus deudas. Pero algo que sise sabe
con exactitud es que se cre¢ la primera casa de subastas
en 1666 en Londres, llamada Spink, mostrando que Gran
Bretana siempre ha sido un pionero en [a regulacion y
legislacion de este mercado. Ya en 1731 existian leyes
sobre subastas, pues el mercado era solido y creciente.
Leyes como la prohibicion de copias de grandes obras
de arte, con lo que surgio el término de falsificacion.
Luego, entre 1744 y 1766, se crearon muchas casas de
subasta, incluidas las mas importantes mundialmente
hasta eldia de hoy, Christie'sy Sotheby's.

Importancia de las subastas en el
mercadodelarte

€n Unibac, se ha llevado a cabo en los ultimos afos una
catedra que ha sido llamada “Mercados del Arte’, y su
objetivo es preparar a los estudiantes de ultimo
semestre a confrontar (a realidad de los mercados. Con
este aprendizaje, se busca que aprendan como funciona
el mercado y el rol que tienen los coleccionistas,
curadores, criticos, galeristas, museologos, artistas y
académicos. Con este conocimiento, les sera mas
sencillo a los estudiantes entender que no todos los
artistas deben crear obras de arte, sino que hay una
diversidad de trabajos para los artistas que no necesa-
riamente deben generar creaciones artisticas. La
subasta ha sido un proyecto de aula surgido como
producto de investigacion de la clase, que se ha
convertido en un ejercicio de generacion de conocimien-
to.

€nlaactualidad, s subastas han tenido gran auge entre
una audiencia posmoderna en la que hay una fijacion
por los precios de los resultados finales de venta, que
segln Investopedia (2021), las subastas se realizan tanto
en persona como en lineay pueden ser organizadas por
una variedad de entidades, como casas de subastas,
instituciones gubernamentales, organizaciones
benéficas, entre otros. Las subastas son comunes en el
mercado de arte y antigiiedades, bienes inmuebles,
vehiculos y otros bienes de alto valor. Con la creacion de
la subasta, se propicia en el sector incentivos para el
consumo de bienes culturales, regulando precios y
valoraciones simbolicas. De esta forma, se posiciona el
desarrollo profesional de los artistas, conectandose con
otras esferas de la cultura que involucren museos,
galerias de arte, coleccionistas, mecenas, instituciones
educativas, colegios, universidadesy publico en general.




Aunque hay varios tipos de subastas mundialmente
usados, se utilizaron las siguientes para el formato de
subastade Unibac:

1. Subasta inglesa: €n 3 subasta inglesa, el precio de
salida se establece en un valor bajo y los compradores
puedenrealizar ofertas ascendentes a partir de ese valor.
Se utiliza comunmente enlas casas de subasta de arte.

2. Subasta en linea: Las subastas en linea permiten a los
compradores realizar ofertas desde cualquier lugar y en
cualquier momento através de una plataformavirtual.

Las subastas para la academia son importantes porque
hacen explorar los conceptos de precio y valor, y asi
aproximar tanto al artista como al coleccionista a hablar
de como tasar una obra y en qué limites de precio
minimo debe estar una obra de arte para no ser perjudi-
cada.

Organizacion

La organizacion de esta subasta fue conformada por un
grupo de artistas docentes de Unibac que no persigue
fines de lucro. €l objetivo fue y serd la reactivacion del
sector artistico, creativo y cultural, promocionando a los
estudiantes y egresados de Unibac antes y después dela
pandemia. De esta forma, el arte se configura como un
medio que puede propiciar la tolerancia y convivencia
pacifica, promoviendo en su ejercicio creativo la
identidady laintegracion social con mayor equidad.

€l evento de [3s tres subastas fue un gran éxito, con
muchas obras de arte vendidas por encima de su precio
de salida. Los estudiantes y los organizadores (universi-
dad en colaboracién con los museos locales) se mostra-
ron muy satisfechos con los resultados, y los asistentes
se fueron con la satisfaccion de haber adquirido una obra
de arte Unicay apoyando a jovenes artistas en su camino
hacia el éxito. Las subastas fueron organizadas de
manera eficiente, con las obras de arte dispuestas en un
espacio bien iluminado y atractivo para la vista. Los
estudiantes participaron en el montaje, hablaron sobre
sus obras y compartieron su proceso creativo, lo que
agregd una dimension personaly emocional a la subasta
que quedo plasmada en catalogos virtuales y son fuente
de consulta actualmente.

ApologiadelaSubasta Unibac

La idea de una subasta para artistas fue acogida con
beneplacito por la rectora de Unibac, Sacra Nader David,
la vicerrectora académica Estela Barreto Alvarez y el
director del programa de artes plasticas €duardo
Hernandez Fuentes, quienes coincidian con que la
propuesta concordaba con los lineamientos generales
de investigacion.

Accion por las artes es el nombre de la Primera
Convocatoria de Subasta de Arte para estudiantes y
egresados que fue realizada en el ario 2019 en el Museo
Naval del Caribe en la ciudad de Cartagena de Indias.
Salvatore Basile Ferreira (N3poles, 18 de mayo de 1940),
mas conocido como Salvo Basile, es un actor y productor
de cine y television italiano, quien fungié como anima-
dor de la Subasta o Martillero, como se le llama al
encargado de dinamizar las subastas y es quien dirige y
adjudica publicamente al ganador de la mejor oferta. €l
término Martillero hace referencia al uso de un martillo
de madera que golpea sobre una mesa para indicar la
finalizacion de la subasta por cadallote.

€n la Segunda Version de Accion por las Artes, estd
clasificada dentro de la modalidad de 3 primera subasta
virtual, teniendo en cuenta que las subastas del ano
2019, 2021 y 2022 fueron presenciales. La virtualidad
obligatoria por pandemia hizo que tanto la academia
como los eventos de investigacion se realizaran desde
unaplataformaenla que existia una interaccion por este
medio. Al ser [a primera experiencia para todos en la
virtualidad, fue complejo para el publico entenderlo y
ademas de generar ventas, ya que se realizo simple-
mente una funcion de puente entre el interesado vy el
artista. La forma de trabajo para este certamen fue a
través de la apertura de una convocatoria en la que un
equipo curatorial interno recibio, analizo, selecciono y
catalogo 30 obras de arte. Los estudiantes se lograron
conectar con el tema de la Accion por [3s Artes y los
posibles compradores se pudieron comunicar con los
estudiantes. €n esta subasta se lograron vender tres
lotes. Esta subasta fue un formato de actividad académi-
ca y cultural en el que se cred un experimento de
encuentro entre el arte y el mercado. Se busco conocer
este punto que el publico esta dispuesto a intercambiar
por una obra de arte expuesta en el recinto virtual. &l
apoyo logistico fue de varios Proyectos de Aula de las
clases de Seminario lll (Mercados del Arte) y Gestion
Cultural de (3 facultad de Artes Plasticas de [a Unibac en
(Cartagena, de la mano de €lda Penaranda y Veronica
Barrios.
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Fig. 5. Catslogo 2da Accion por las Artes UNIBAC.




€n los catalogos, se implementaron también descripcio-
nes y relatos sobre 3 obra que los artistas querian
compartir con su obra. Como en el caso de la obra del
Lote 17 de Nathalie MelchioriMendoza "Ojos Cansados"
Representa los 0jos cansados de la gente que ha visto
mucho en este mundo.. Hay momentos en los cuales
todos tenemos los 0jos cansados de ver por los tonos de
negro que contiene este mundo.’

€n 13 tercera subasta, Accion por las Artes (cabe aclarar
que es la segunda presencial), fue un evento en el

LT P Sifeail A TR
L BH o sewieaes: 3514 3 58 mom

Fig. 6. Afiche promocional del evento Accion por las Artes
de la convocatoria 2021

auditorio de Unibac, €l salon Pierre Daguet. Se organizod
conelfindedarlevalor comercial alas obras creadas por
alumnos, ex-alumnos y miembros de la comunidad
Unibac. Realizado el 22 de noviembre de 2021, se
lograron tener 56 obras o lotes, en comparacion con la
que se realizo en el 2020, donde se presentaron 50
obrasseleccionadas en 2019. Se ofrecieron 15 ejemplares
de catalogo impreso y un catalogo virtual. €n cuanto a
ventas, se generaron 3 obras que fueron vendidas y se
realizaron los contactos con los coleccionistas.
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Fig. 7. Afiche de la convocatoria de la tercera subasta presencial
de Arte 2022. Diserio e imagen: Sergio Andrés Zuleta.
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Fig. 8. Afiche del catdlogo y Diseno de imagen: Sergio Andrés Zuleta.2022




Tercera subasta presencial
Subasta de arte 2022. Por [a reactivacion del sector

“La subasta es un juego emocionante y competitivo
donde el precio es larecompensa”
Simon De Pury

Unibac convoco a estudiantes y egresados de artes
plasticas y visuales para que participaran en |3 tercera

Organizacion

L3 organizacion de esta subasta fue conformada por la
Doctora Sacra Nader David, rectora de Unibac, la
vicerrectora Estela Barreto Alvarez, el director del
programa €duardo Hernandez Fuentes, el magister en
Historia del Arte César Gutiérrez y mi persona, Carlos
Arturo Gomez Galeano, curador, organizador y presen-
tador de este magno evento que no persigue fines de
lucro. €l objetivo fue y serd la reactivacion del sector
artistico, creativo y cultural, promocionando a los
estudiantes y egresados de Unibac, antes y después de
la pandemia. De esta forma, el arte es un medio que
puede propiciar [ tolerancia y convivencia pacifica, pues
propone con su ejercicio creativo la identidad y la
integracion social con mayor equidad.

Asi[3s cosas, [a subasta se plantea como una vitrina que
les permitird darse a conocer entre coleccionistas Y
compradores de arte. €ste evento tuvo lugar en el
Museo Historico de Cartagena (3sa de (3 Inquisicion,
espacio localizado en la ciudad de Cartagena de Indias,
Colombia.

L3 organizacion del concurso difundio en los distintos
medios de comunicacion y redes sociales los requisitos
de participacion. €s de anotar que [a primera seleccion
serealizo a través de medios digitales. Los participantes
enviaron fotografias fidedignas de [as obras bidimensio-
nales:

Dibujo, pintura, grabado, y fotografia.
Lineas tematicas:

Géneros: Objetos: Objetos aislados de cualquier
dimension, gigantes o pequenos, aislados en un fondo
plano. Cuerpo humano: &l cuerpo humano como
elemento de representacion en el arte fue llamado
"flgura humana'". Desnudos, retratos, autorretratos.
Bodegones: Bodegdn geométrico: basado en el uso de
las figuras geométricas simples, asociando objetos
comunes como circulos, rectangulos y triangulos.
Bodegon realista: Utilizando un estilo realista, los artistas
realizan bodegones sencillos de tipo floral, con objetos
cotidianos o con alimentos, llamados también naturale-

version de [a subasta, en el afo 2022, que tuvo como
lema "Vamos por la reactivacion del sector”. €n su
responsabilidad social con sus egresados y estudiantes,
UNIBAC realiz6 una subasta enfocada en impulsar la
reactivacion del sector artistico, priorizando los
productos de nuestros egresados y estudiantes del
programa de artes plasticas, con la finalidad de
comercializarlos y posicionarlos en el mercado,
contribuyendo a superar los baches dejados por la
contingencia de la pandemia de Covid-19.

23s muertas. Paisaje: Los paisajes de acuerdo con
algunos de los estilos mas relevantes en el arte: Paisaje
realista, paisaje impresionista, paisaje abstracto, paisaje
natural, paisaje urbano o paisaje de la ciudad, paisaje
rural, paisaje onirico, paisaje fluvial.

Seleccion de las obras: €l jurado selecciono las obras
que, a su criterio, cumplieran con los requisitos de
calidad que se requieren para participar en la subasta.
Una vez seleccionadas las obras, se realizo una tasacion
de los precios de [as obras basada en 3 hoja de vida
profesional del participante; para ello, se hizo posible el
uso de softwares especializados en tasacion de obras de
arte. Con estos datos, se acordo el precio minimo de la
obra con la que el artista participara en la subasta. Los
artistas escogidos llevaran las obras al sitio asignado
para hacer parte de una muestra fisica previa a la
subasta, con la finalidad de que estas sean observadas
directamente por los posibles compradores. Se realizo
una exposicion en las salas del Museo Historico de
(Cartagena (3sa de laInquisicion en Cartagena de Indias;
la muestra tuvo una duracion de cinco dias (21 al 25 de
noviembre de 2022).

Participantes escogidos: Sebastian Morales Pérez,
Yersael David Portacio Rodriguez, Gabriel Antonio Chica
Chavez, José Farfan Caparroso, Federico Gutiérrez
Jaime, José Torres Medina Serrot, Witter Alejandro
Bohorquez Benitez, Helen Jiménez Quintana, Daniel
Santiago Caceres Suarez, Laura Mastrascusa, Natalia
Andrea Garcia Salguedo, Juan Sebastian Gonzalez
Torres, Giseth Bermudez Gomez, Dixie Arce Garcia,
(Catalina Martinez Torres, Harold M. Bolario Garcia, Karo
de Horta, Alexander Osorio, Mayra Alejandra Pérez
Talaiva, Andrea Mengual Paez, José Daniel Velasquez
Romero, Mary Isabel Rivera Olivares, Layla Florez
Arroyo, Handry Milett Garcia Gomez, Luz Doria
Martinez, Mauricio Andrés Uribe Martinez, Jesus David
Revolledo Morales, Neider &rick Pabon Bueno, Roymar
Vallejo, Alejandro del Toro Lopez, Jhossier David
Pamplona Gutiérrez, Julieth Del Valle Rivero Meza,
Armando Diaz Ricardo, Miguel Francisco Burgos Ramos,
Reynaldo Coneo, Angélica Angulo, Kevin Mendoza,
Miguel Angel Restrepo, Kellys Vives Carrillo, Luz Marina
Hernandez Sampayo, Emily Ross Pérez.




Fig. 9. Kevin Mendoza. Fotografias del montaje de la exposicion, preambulo de la subasta

Obras destacadas

(Cada obra es una ventana hacia una época y nos ofrece
una perspectiva Unica sobre los pensamientos, emocio-
nes y experiencias de sus creadores. A través de estas
obras, podemos adentrarnos en el mundo de |3 creativi-
dady eltalento de estos artistas emergentes.

Alguien me dijo una vez: "La soledad es tremendamente
bella porque es profundamente libre" &sta frase se
encuentra muy ligada al concepto de (3 obra, (3 cual
representa (3 soledad y l[a comodidad que se siente en la
habitacion, ese lugar donde se vive el sufrimiento, donde
anhelosy deseos también mueren.

Mary Rivera, 2022.

Fig. 0. Mary Rivera. Deseo. 2022. Acrilico sobre lienz0.40 cm x 30 cm




Fig. Il Jhossier David Pamplona Gutiérrez.

Memorias de un jardin. 2022. fotografia. 40 cm x 60 cm.

€l Jardin Botanico Guillermo Pineres posee curiosos
escenarios que nos brindan 3 posibilidad de explorar
mas a fondo el concepto de lo micro a lo macro, vy
agregando un toque artistico a lo que (3 naturaleza nos
ofrece a [a vista, termina convirtiéndose en un espec-
taculo tanto metaforico como surrealista; dejando a un
lado 1as tipicas fotografias para herbarios, pasando a
im3agenes que deben ser analizadas con profundidad o al
menos ser apreciadas por su inusual y llamativa
ComPposicion que invita a reflexionar al publico. Jhossier
David Pamplona Gutiérrez.

litografia sobre papel bond. 23 cm x 24 cm

€s una obra que nos habla de a realidad cartageners,
una realidad que ignoramos muchas veces a proposito.
Este retrato es el resultado de una fotografia que es
impactante por su complejidad politica, econémica v
cultural; es una realidad vivida en los tugurios que busca
ser contada almundo. Federico Gutiérrez Jaime.

Fig. I2. Federico Gutiérrez Jaime.
Pensamiento desiderativo. Ano: 2022.

Oleo sobre lienzo. 70 cm X 50 cm.

€s una obra que nos habla de |3 realidad cartagenera,
una realidad que ignoramos muchas veces a proposito.
Este retrato es el resultado de una fotografia que es
impactante por su complejidad politica, economica v
cultural; es una realidad vivida en los tugurios que busca
ser contada almundo. Federico Gutiérrez Jaime.

Fig. I3. Roymar Vallejo Sin titulo 2022:

Acrilico sobre lienzo. 20 cm x 40.5 cm

La obra hace énfasis en a3 arquitectura moderna,
queriendo resaltar como estos edificios se imponen
frente a lo cldsico y sobresalen, generando un gran
impacto almomento de ser apreciados. Roymar Vallejo.




Elevento

La subasta se realizo el dia 24 de noviembre alas 7pmen
el Museo Histdrico. Se recibio al publico con un coctel
antes de iniciar. Las personas podian visitar [a exposicion
para ver [3s obras de exposicion, pero también consultar
el catalogo en papel que se editd para el evento. €&l
catalogo se podia consultar también en linea a través de
nuestro QR al final de este documento o en nuestra
pagina web institucional_www.unibac.edu.co. &l dia en
que se celebro la subasta, un publico heterogéneo asistio
alasalaalahorapreestablecida.

Las personas que querian participar en la pujatenian que
registrarse a la entrada con el nUmero de cédula, correo
electronico y numero telefonico para que se les asigne
una paleta con un ndmero. Los compradores que
participarony ganaron en [a puja efectuaron los pagos en
el lugar con datafono, transfiriendo el dinero a las
cuentas bancarias de los estudiantes y sin cobrar ningun
tipo de interés por parte de la administracion. Otras
transacciones se hicieron en efectivo. De esta forma, los
compradores podrian llevarse las obras al final de la
subasta, entregando [as obras en un empaque basico.

€n el proceso de montaje de las obras en la sala del
museo, se realizo la venta de una obra un dia antes del
evento (miércoles 23). €se mismo dia, un coleccionista de
arteinternacional, que se reserva sunombre a su criterio,
visitaba el museo cuando se topo con la exposicion en
pleno montaje. Quedd impactado de manera positiva por

3 calidad y el talento demostrado en [as obras de los
artistas. Como dato curioso, se contactd por teléfono
conmigo, tres horas antes de 3 inauguracion, y compro
cinco (5) obras antes de que iniciara la subasta. £n esta
transaccion se acordo entre el cliente y los artistas que,
ya vendidas [as obras, podrian ser anunciadas como
adquiridas en "preventa’. €n total, seis (6) obras se
adquirieron en esa modalidad.

Unibac contratd como martillero a Jairo Nicolas
Martinez, quien es un productor y manager de talento
colombiano. Martinez y yo, Carlos Arturo Gomez
Galeano, proyectamos [3s diapositivas de [3s obras
sobre el fondo del escenario. De esta forma, se iban
comentando los textos que habian escrito los artistas,
dinamizando (3 subasta con apuntes criticos producto
de mi experiencia como docente y mi educacion como
magister en Historia del Arte, y |3 de Jairo Martinez,
quien invitaba a los artistas después de una venta a
comentar su experiencia.

Al final, hubo un saldo muy favorable. &€n total, se
vendieron dieciséis (16) obras y dos (2) mas negociadas
esa misma noche, dando un resultado de dieciocho (18)
obras vendidas antes y en el transcurso del evento, con
un porcentaje favorable de un 37% de 3 muestra
vendida, teniendo en cuenta que se exhiben cuarenta y
una (41) obras de arte. Sin exagerar, podriamos afirmar
que este evento marca un precedente para el arte
coleccionismo local que espera noticias de (3 siguiente
subasta.

Fig. I5. Kevin [Mendoza. Fotografias del montaje de la exposicion, predmbulo de la subasta 2022




Conclusion

€l evento de las tres subastas fue un gran éxito, con
muchas obras de arte vendidas, algunas por encima de
su precio de salida. Los estudiantes y los organizadores
(universidad en colaboracion con los museos locales)
mostraron satisfaccion por los resultados obtenidos. De
forma similar, los asistentes y coleccionistas se fueron

satisfechos por haber adquirido obras de arte Unicas y
seriadas. De estaforma, se logra desde [3 universidad un
apoyo a jovenes artistas en su camino hacia el éxito
personaly profesional.

Las subastas ano tras ano han sido organizadas de
manera eficiente; [as obras de arte que se mostraron al
publico podriamos afirmar que fueron bien instaladas
en espacios bien iluminados y muy atractivos ala vista.

Fig. I6. Kevin [Mendoza. Fotografias del montaje de la exposicion, predmbulo de la subasta 2022

Fig. I7. Kevin Mendoza. Fotografias del montaje de la exposicion, predmbulo de la subasta 2022
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